Poletna vrocina ni izgovor, da po-
slovna Zenska ne bi nosila nogavic.

Brez njih ne gre, pravila poslovnega
bontona so pri tem zelo stroga.

V poslovnem svetu taksni cevlji s (pre)visoko peto nimajo kaj iskati.

Moani

in poslovni videz
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In svetujejo: Ce se boste drzali klasike
in standardnih barv poslovnega sve-
ta, ne boste nikoli zgresili. Upostevati
je treba tudi starost in se obleci letom
primerno. Poslovnemu oblacenju so
posebno pozornost nedavno namenili
tudi v drustvu Klub evropskih Zensk,
kjer so v sodelovanju z amerisko amba-
sado in Centrom za poklicno usposa-
bljanje v Ljubljani pripravili zanimivo
delavnico Poslovni protokol in sodobni
poslovni videz Zensk ter razlike med
Ameri¢ankami in Slovenkami.

Profesionalno ali zapeljivo

Neza Gregoréi¢ Zgombic, svetovalka za
osebni videz, je ob tej priloznosti spo-
mnila na zanimivo misel predsednika
ene izmed svetovnih korporacij: "Da je
zenska na delovnem mestu nalicena, Se

trend

a vsakem delovnem mestu naj bi bili
v ospredju strokovnost in profesional-
nost, veljajo pa tudi pravila oblacenja,
ki jih je treba uposStevati. Na splosno
se je treba pri poslovnem oblacenju
izogibati vsakrSnemu pretiravanju, kaj-
ti najnovejsi in najbolj zapeljivi modni
trendi nimajo kaj dosti skupnega s
poslovni svetom, menijo strokovnjaki
poslovnega bontona.

ne pomeni, da svoje delo opravlja bolje
od kolegice, ki je brez li¢il. Ce je nekdo
urejen, prva asociacija takoj napelje na
profesionalnost.” In kar je v poslovnem
oblacenju treba pod¢rtati, je, da Steje
prav vsak detajl.

Gregor¢i¢ Zgombiceva svetuje poslovna
oblac¢ila, ki so najbolj primerna za po-
samezno dejavnost in delovno mesto.
Zenske, ki delajo na podro¢ju financ,
prava, ekonomije, zavarovalnistva in
prodaje, naj bi nosile elegantne kostime
v kombinaciji bluz in majic. Za slednje
velja, da ni treba, da so videti preve¢
resne. V postev pridejo tudi obleke v
kombinaciji s suknji¢i. Priporoc¢a lepe
salonarje in primerno torbico, modne,
a ne prevec vpadljive barve in zmerno
modne dodatke.

Za tiste, ki delajo na podro¢ju marke-



Kar 55 odstotkov vtisa znanstveni-
ki pripisujejo videzu. A videz ni le
to, kako smo obleceni, ampak tudi,
kako se obnasamo, kaksna je nasa
drza telesa, izraz na obrazu, pa (ne)
samozavest in podobno.

tinga, medijev, novinarstva in mode,
pa priporoc¢a zanimive modne cevlje,
opazne torbice, pozimi majice z dol-
gimi rokavi, modne pletenine, viso-
ke skornje s krili in krajsimi hla¢ami,
poleti pa majice brez rokavov in obleke
posebnih oblik in krojev.

V poslovnem svetu odsvetuje sandale,
ki odkrivajo veéji del stopal in prstov,
vpadljive vzorce, prosojna oblacila, ma-
jice s pomenljivimi napisi in taksne, ki
odkrivajo trebuh ali hrbet, in preozka
oblacila. Odsvetuje tudi previsoke pete,
imajo lahko najvec sedem centimetrov,
pa prekratka krila, kajti velja pravilo,
da krajsa od dlani nad koleni nikakor
ne smejo biti. "Se vedno ste v sluzbi,"
pravi. "Ogromna je razlika med tem, ce
ste videti profesionalno privla¢ni, pri-
jetni in spo$tovani pri obeh spolih ali
paizjemno spolno privla¢niin moteci.
Mo¢ poslovnega uspeha je v tem, da
smo videti zaupanja vredni," pojasnjuje
predavateljica.

Ustavimo se $e pri cevljih. Poslovni
¢evlji naj bi imeli vsaj dva do tri centi-
metre visoke pete, pisani ¢evljiin zivih

Tiste, ki delajo na podrocju mar-
ketinga, medijev, novinarstva in
mode, si lahko pozimi omislijo
majice z dolgimi rokavi, modne
pletenine, visoke skornje skupaj
s krili in krajsimi hla¢ami, poleti
pa majice brez rokavov in obleke
posebnih oblik in krojev.

barv pa za vsako poslovno priloznost
nikakor niso primerni.

Za videz ni pomembna le obleka
Zdaj, ko smo se oblekli, e to: z oblacili
se dovr$en poslovni videz nikakor ne
konca, kajti v poslovnem svetu $tejejo
tudi drza telesa, lepa hoja, pravilno se-
denje, obnasanje za mizo, sposobnost
lepega govora in nastopanja, osebna
nega, Cistoca ... Kaj namrec okolica
najprej opazi? Kar 55 odstotkov vtisa,
ki ga na nekoga naredimo, znanstve-
niki pripisujejo videzu. A videz ni le
to, kako smo obleceni, ampak kako se
obnagamo, kaksna je nasa drza telesa,
izraz na obrazu, pa (ne)samozavest in
podobno. Glas pomeni 38 odstotkov
celotnega vtisain le 7 odstotkov ostane
za vsebino sporocila. "Kretnje kazejo
na$ znacaj. Gibanje telesa je vizualni
pripomocek pogovora,” meni Gregor¢ic
Zgombiceva.

Gostja delavnice je bila tudi Marija
Lozanovska Stojanovski, ki je prido-
bila MBA na kolumbijski univerzi, V
New Yorku je delala in Zivela 12 let.
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Zenske, ki delajo na podrocju financ,
prava, ekonomije, zavarovalnistva
in prodaje, naj bi nosile elegantne
kostime v kombinaciji bluz in majic.

Predstavila je znacilnosti poslovnega
videza zensk v ZDA. Omenila je, da
Americanke nosijo kostime, najveckrat
v modri, sivi ali rjavi barvi v kombi-
naciji z belo bluzo ali drugih svetlih
barv, brez odve¢nega nakita. Licenje
je naravno, nezno, brez krice¢ih barv,
nohte pa imajo urejene, negovane ter
lakirane v beli ali bolj topli barvi. Torej
s0 brez umetnih nohtov. Parfume upo-
rabljajo zmerno, kajti diSave morajo
biti diskretno dodane.

Zenske, ki so zaposlene v storitvenih
dejavnosti, na primer v bankah, morajo
slediti podjetniSkemu kodeksu oblace-
nja. Tiste, ki so pripadnice najvisjega
menedzerskega razreda, pa se oblacijo
bolj sprosceno, na sebi imajo oblacila,
ki so kombinacija ve¢ barv. Uspe$na
poslovna Zenska mora biti preprosto
urejena, v ZDA in povsod drugod. Kot
je omenila Zaneta Statevska, predse-
dnica Kluba evropskih zensk, bodo v
prvi polovici leto$njega oktobra orga-
nizirali zanimivo dvodnevno delavni-
co, kjer bodo $e bolj poglobljeno obde-
lali tematiko, zanimivo za vse zenske.



